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Internet=t-Auftrittetder aubhdercAWS
gelistetenHomepages

A Insgesamt 65 Adressen

A Alle haben einen Katalog von Libri, KNV oder NEWBOOKS
Im Einsatz

A Alle Auftritte verfiigen tber ein einfaches
Responseelement

A Nur 9 bieten expliziert den Bezug von online-Produkten an
A Nur 25 haben ein Serviceversprechen definiert
A Nur 20 bieten einen eNewsletter an
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Fazitt/ Empfehiiing

Unterziehen Sie Ihren Web-Auftritt entsprechend lhrer Strategie
einer kritischen Prifung mit der Kernfrage, ob der Auftritt Ihr
e-Business abbilden soll oder nur eine elektronische Visitenkarte

bleiben soll.

Definieren Sie A Ihre Strategie
A lhre Differenzierung zu Verlagen + Mitbewerbern
AlhrenUSP
A lhre Investitionsbereitschaft
A lhre Eigner im Unternehmen
A lhre Kooperationspartner
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Checkiistedtn diel Mevmarktung

1) Bereich Marketing

Landingpages

Bereich Marketing

E-Mail-Marketing

Trendforschung

SEO-MalRnahmen

Personalisierung

Viral-Elemente

Intextwerbung

Online-Kooperationen

YouTube Channel

Google AdWords

Banner

Affiliate Marketing

Ebay Shop

Online-Styleguide

Online-Mafo

2. Bereich Angebote

3. Bereich Technik

Communities

Webanalyse

Newsletter

Online-Seminare

Produkt-Finder im Shop

Produktserviceportale

Google Tools

Redirects
Video-/Podcast Flash-Medien
Mobile Web
Gadgets / Widgets
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Bondmitiele!

E-Malls

-
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StandardcEE-Maill-Kampagnen
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E-Malls

-
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Viele weterw Blodelee wererMocdilech.l. e

ﬁ Produkt-Tour

J;g
/ - Inhaltsverzeichnis (inkl. pdf)
E-Mails / ° Presse & Auszeichnungen

e —
Lizenzen

Screenshots

Leseprobe (inkl. pdf)

Kundenstimmen

<) Podcast / HOorbeispiel

Suchtrefferliste im Shop

NEWBOOKS 'Haufe Mediengruppe
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e.ockear awawe hormeru.e For me

E-Malls mit animierten
Inhalten (Gif, Flash, Videos)

é .otk e X-stuflgg z B!

1. Stufe: 2. Stufe:
Offenes Online-Produkt Produktdetail-Seite
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RechthchedRichthnien

D> v D D>y >y D> D> D>y D>y D

Liegt die Einwilligung der Empfanger vor?

Kann die Einwilligung nachgewiesen werden?

Wissen die Empfanger, wozu sie ihre Einwilligung gegeben haben?
Wurden die Empfanger auf die Abbestellmdglichkeit hingewiesen?

Erhalten die Empfanger eine EMail-Bestéatigung ihrer Einwilligung?
Konnen EMails bequem abbestellt werden?

Wird auf Anfragen und Beschwerden reagiert?

Ist der Betreff nicht irrefhrend?

Ist der Absender klar erkennbar?

Ist das Impressum vollstandig?

Quelle: Internet Word Business, 2009
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Bordmittele!

Landingpages

b |
e
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Landingpages:s bietert..e n é

Themen- Produkt- Warenkorb

eoder nur :

Produkt- Warenkorb
Infos ~

AT
XT TEXT T@ g

P ;%:h,\v :L<€
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eininel nge: Ansetucewaen s.2t ze WwW;

LP Lizenzen

LP Kundenstimmen

LP6s mit Checks
LP Medienumstieg (CD-> DVD)
LP 24h Test

LP SteuerStudie

B D P P 2
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Bondmitiele!

KeywordAd
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Keywordd Advertising berGaoglenatzenfar:

A Produkt-Neueinfihrungen

, . Google ==~ ~ s
A Allgemeine Shopkampagnen — 078% =" mmreeee

A L LT ———

A Themenkampagnen e —

o f.t.;:::.‘::':;“.._‘.‘ ..,....mu..zw e
A . s Afizeios auf Google et
A Lan d I n g pag eS Sehen Sie lhre Anzeige auf Google)
und unseren Partner-Wehsites. e
e wwwwy lhrel JRL.com -
A Befragungen e

A Tests
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Bondmitiele!

S Mailings
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Mailingss - Printi&EOnlinerkombinieren

A Redirects einsetzen fir Zugriffe auf:

- Landingpages
Produktdetail-Seiten
Suchtrefferlisten (z.B. al
News auf ZGPortalen
Offene Online-Produkte

u.v.m.
[ www.unternehmen.de/aktionsname =——>» @@

7]
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Bondmitiele!

Banner & Co.

)
W
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Bamnnerr&C0O«

A Klassische Formate (FullSize, HaltSi z e, é)

A Invasive Formate (= Flash-Banner, das sich bei
Mausover vergroliert)

7z

A Interstitials (Unterbrechungswerbung)

A AdSpecials (wie Spiele, Newsletter, ECards)

Advertisemen Intali™XT 2] X/

A IntelliTXT

les eve

omers.

ven
ustomers yww.tormbraider.comn

wuww
e trailer, game preview, music video, or cory

hent
ent to cut through the online advertising clutter.
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Bondmiitele!

TM-Aktionen
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TM-Aktionenrmiti@Qnliné kembiniéren

A Redirects in Gesprachsleitfaden einsetzen fir Zugriffe auf:

Offene Online-Produkte

Landingpages

Suchtrefferlisten (z.B. al

Produkt-Touren

—

- 1
www.unternehmene.de/aktionsname = @
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Die Kur
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Social! Weh::Eineecneuwe Situation

A Konsumenten tauschen im Web 2.0 massenhaft authentische

Meinungen zu Produkten und Dienstleistungen aus.

Sie nutzen die Informationen aus Foren, Blogs,
Bewertungsportale, um lhre Einkéufe vorzubereiten.

Da Google diese Bewertungen schnell findet, ist diese
Kommunikation fir breite Massen kaufentscheidungsrelevant.

Die Kaufentscheidung von Uber dreiviertel aller Konsumenten
werden von Kaufempfehlungen oder negative Bewertungen
beeinflusst.

98 Prozent der rund 40 Millionen Internetnutzer in
Deutschland ziehen das Netz regelmaf3ig fur
Produktrecherchen zu Rate.

Schon 17 Millionen Konsumenten bertcksichtigen
Kommentare anderer Internetnutzer oder Diskussionsforen in
ihrer Produktrecherche.

Unternehmen mussen auf ihre Reputation im Netz achten:
Mehr als die Halfte der Befragten hat aufgrund negativer
Kommentare anderer Nutzer ein Produkt, das fir einen Kauf
in Frage kam, nicht erworben.

© Copyright Dokument | VICO Research & Consulting GmbH | 2009

NEWBOOKS

CATALOG

Vertrauensniveau in %

Empfehlungen von Konsumenten

Marken Webseiten

Zeitungen

Online Konsumentenmeinungen

Magazine

Radio

v

Banner Ads

Source: Forrester Research; BusinessWeek

Online Recherche zu Produkten

Reisen
Biicher
Kraftfahrzeuge
Kleider, Mode
Telekommunikation |
Software |
Unterhaltungselektronik ]
PC-Hardware |
Einrichtung ]
Haushaltsgerate
Sportartikel
Kosmetikartikel
Lebensmittel

Source: ACTA 2008

22
16,1
13,4
12,6
11,8
9,3

89

6,8
4,8

2,6 Personen in Mio.

(Basis: BRD, Bevilkerung 14 bis 64 Jahre)

© Mirza Hayit, M.A., AWS 2009
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Studie von Dr. Ralf Schengber
(FH Munster)

Das erwarten deutsche Internetnutzer von Unternehmen, die in
den sozialen Medien aktiv sind:

AExpertenchat (83 Prozent)
ABeantwortung produktspezifischer Fragen (75 Prozent)

Allerdings werden nicht alle Medienformen als geeignet
angesehen:

AEigene unternehmensspezifischen Social-Media-Plattformen
(75 %)
AUnternehmenskommunikation in fremden Communities (40 %)

Generell hangt die Akzeptanz der Marken- und Unternehmens-
prasenz in Social Networks davon ab, inwieweit die Interessen
der Nutzer bertcksichtigt werden. Vor allem auf Information,
Hilfestellung und Beratung wird dabei Wert gelegt, weniger auf
Unterhaltung.

Die grol3e Mehrheit der Mitglieder in Social Networks sind davon
Uberzeugt, dass sich Unternehmen hier in erster Linie
engagieren, um Meinungen herauszufinden. Das Feedback von
Dialogpartnern sollte bei der Markenkommunikation daher in
jedem Fall Beriicksichtigung finden.

Vor allem stark aufmerksamkeitserregende Werbung wird von
den Usern negativ aufgenommen.

60,3

72,0

859 44 3%

944 47 2%

100,2 48.6%

104.7 49.6%

0,0 20,0 400 600 800 1000

US Online Social Network Users 2006-2011
(in Millionen und % der Internet User)

Customer engagement 85.4%
Direct customer communications 65,0%
Speed of feedback/results 59,9%
Learning customer preferences 59,1%
Low cost 51,1%
Brand building 48,2%
Merket research 42,3%
Credibility of the "crowd" 40,1%
Reach 37,2%
Great lead generation source (21,2%

Customer service 17,5%

Hauptvorteile des SocialMedia Marketing
Laut US-Marketing-Entscheidern, 2008 (Nennungen in %)

120,0

NEWBOOKS 'Haufe Mediengruppe

CATALOG
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ZieleSMM R A P
- Erfahrung sammeln / Lernkurve

Online-Marketing verwandelt sich immer mehr zu einer 1:1-Kommunikation mit neuen

Kommunikationswegen und -Regeln. Die Nutzung der Potentiale kann jetzt noch relativ \

kostengunstig erlernt, strategische Positionen besetzt werden. .

- Unterstitzung SEO / linkbaiting
Jeder Link / Verweis auf Ihre Seiten wird von den Suchmaschinen positiv bewertet und
hilft der Positionierung in den Trefferlisten.

- Online Reputation / -Bekanntheit und direkter Kundenkontakt
Direkter Kontakt zu Kunden und Antwort auf Fragen und Bewertungen in Blogs, Foren
usw. Den externen Blick auf das Unternehmen steuern, negativen Tendenzen
entgegenwirken. Positive Beeinflussung der Meinungsfihrer im Netz.
Direkter Kontakt tiber Sozial-Medien als Service-Leistungen.

- Traffic/ Leads / Conversions

- Angebot von mdglichst vielen Zugriffswegen auf Inhalte unabhangig von der
Plattform (s.a. Strategie NY-Times) - Kommunikation, wie der Kunde sie will

- Personliche Kommunikation und Empfehlungen, ob von intern oder besser noch
von extern, schafft Vertrauen und fuhrt zu Conversions

- Marktbeobachtung
Gute M°glichkeit der Zielgruppe Aauf den Mund zu schauenf

NEWBOOKS 'Haufe Mediengruppe
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Was Social-Media-Marketing kostet und wann es sich besonders lohnt

Corporate Blog

Markenprofil

R5S-Marketing

Twitter

1Got ngi:i

Widget

trnd

Mund-Propganda

Prinzip Unternehmen Markenartikler gehen Firmen verbreiten Werbetreibende ver- Unternehmen bieten Pro Projekt rekru-
berichten auf ih- in eine bestehende ihre Infos Uber dffentlichen kurze  Internetnutzern ein  tieren Werbetrei-
rer Website liber Community, sammeln einen eigenen RSS-  Tweets, um etwa witziges Werbemit-  bende die Fans ihrer
Mitarbeiter und freunde und werben  Feed oder werben auf interessante tel, das diese von Marke, damit diese
neue Produkte und dann in regelmédRigen mit Google-An- Links hinzuweisen  sich aus kostenlos ihren Freunden neue
sammeln direktes  Aktionen (z.B. Foto-  zeigen in fremden  oder Gutschein-Co- weiter verbreiten Produkte oder Ser-
Kundenfeedback Contest) Feeds des zu verteilen vices empfehlen

Beispiel- www.frostablog.de; www.myspace.com/  www.aok-business. twitter.com/ WWW. die-ofenfrische.

hafte An-  www.saftblog.de werben de; www.sophos.de stockflock; twitter. liveshoppingwidgets. trnd.com;

wendungen com/delloutlet de pantene.trnd.com

Kosten Rund 6.000 Euro Mind. 80.000 Euro Extrem kostengiins- Zwischen 2.000 und Rund 30.000 Euro Zwischen 50.000

(ca.) Startinvestitionen  Kosten fiir Banner- tig: Eigene Feeds 6.000 Euro Startin-  Kosten fiir Program- und 130.000 Euro
fiir Konzept, Design Platzierungen in So-  erstellt ein Mitar-  vestitionen fiir Kon- mierung und Wid- pro Projekt fiir
& Briefing, danach cial Networks, kaum  beiter, bei Anzeigen zept und Briefing,  get-Seeding, keine  Betreuung der Teil-
Kosten von ca. laufende Kosten gilt das CPC-Modell danach bis zu 1.000 laufenden Kosten nehmer, Blog und
1.000 Euro/Monat von Google Euro pro Monat Analyse

Geeignet Vertrauen beim Markenpflege im Web Early Adopters zu Produkte im Web Den Abverkauf zu Marktforschung zu

um Kunden aufzubauen 2.0 zu betreiben erreichen 2.0 zu verkaufen forcieren betreiben

Quellez: HighText Verlag

NEWBOOKS

CATALOG
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'Haufe Mediengruppe

© Mirza Hayit, M.A., AWS 2009



NEWBOOKS

CATALOG

Professionelle Vermarktu
von Wissenschafsind
Fachllteratur



INHALT

A Warum ist Markenbildung wichtig?
Warum immer Amazon?

A BestandsaufnahmeSgtiation
Ist meine Internetseite eine Insel?

A Verbesserung der3guation
Hat meine Seite Verbindung zum Festland?

A Offenheit fur beliebige Daten
Webservices

A Nutzung eigener Daten
Was habe ich noch zu bieten?

A Wofir wird meine Marke im Internet stehen?
Warum jetzt Ich?

NEWBOOKS 'Haufe Mediengruppe
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Warum ist Markenbildung wichtig?

FUr die meisten Kunden bedeutet Buchkauf im

1
I te r et amazon de Hallo! Melden Sie sich an, um persénliche Empfehiungen zu erhalten. Neukunde? Bitte hier starten. NEU: MP3-Downloads fiir alle Musik-Player [¥]

Mein Amazon.de Sonderangebote Wunschzettel Gutscheine ]  Geschenke (] Mein Konto | Hilfe | impressum

Biicher Erweiterte Suche | Stobern | Bestzeller | Meuheiten | Horblcher | Englische Bicher | Taschenbiicher | Fachbiicher | Sonderangebote | Bicher Verkaufen

Biicher > "rechtsmedizin”
Blick ins Buch:

rechtsmedizin 3?: 1-12 von 331 Ergebnissen Sortieren nach [ Beste Ergebnisse B‘

Was Ist das?

Mit “Blick Ins Buch" haben Sle Blick ks Buchl . . .. . :
Zugriff auf Millionen von Buchselten 1. __"'_,‘? Basiswissen Rechtsmedizin (Springer-Lehrbuch) von Burkhard Madea und Reinhard

und finden genau das Buch, das Sie Dettmeyer von Springer, Berlin (Taschenbuch - 4. September 2007)

suchen. )
T Preis: EUR 24,95
Enslowisen
) Rechis 69 Angebote ab EUR 24,95
Kategorie wedizin
< Beliebige Kategorie Lieferung bis Mittwech, 29. April: Bestellen Sie innerhalb der nachsten 8 Stunden per Overnight-Express.
Biicher Kostenlose Lieferung miglich.
Naturwissenschaften & Trenir (1)

Technik (308)
Fachbicher (181) Priifungsvorbereitung Rechtsmedizin von Gisela Zimmer von Thieme, Stuttgart

(Broschiert - 14. Juni 2006)

Lernen & Nachschlagen (79)

Ratgeber (51) 2 Preis: EUR 17,95
Biografien & =
Erinnerungen (12) 1 63 Angebote ab EUR 13,00
Krimis & Thriller (22) Lieferung bis Mittwoch, 29. April: Bestellen Sie innerhalb der ndchsten 8 Stunden per Overnight-Express.
Politik & Geschichte (45) - Kostenlose Lieferung maglich.
Birse & Geld (2) il (2)
Belletristik (7)
Film, Kunst & Kultur (10) 3. Dem Tod auf der Spur: Zwélf spektakuldre Fille aus der Rechtsmedizin von Michael

Tsokos, Veit Etzold, und Lothar Striih von Ullstein TB-Verlag (Taschenbuch - 23. Marz 2009) A
Praic: FIIR R.OK 1

Reise & Abenteuer (1)

Kinder- & Jugendbicher (2)

NEWB“OKS 'Haufe Mediengruppe
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Warum ist Markenbildung wichtig?

e und warum kauft der

A Markenname
A erwartungskonform

NEWBOOKS 'Haufe Mediengruppe
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Warum ist Markenbildung wichtig?

Der Kunde sollte zu lhnen kommen, denn:

A Sie besitzen Fachkompetenz
A lhr Sortiment ist abgestimmt
A Sie bieten mehr als nur den Verkauf von Biichern

= Ubertragung des Mehrwerts ins Internet

NEWBOOKS 'Haufe Mediengruppe
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INHALT

A Warum ist Markenbildung wichtig?
Warum immer Amazon?

A Bestandsaufnahme {Sttuation
Ist meine Internetseite eine Insel?

A Verbesserung der3guation
Hat meine Seite Verbindung zum Festland?

A Offenheit fur beliebige Daten
Webservices

A Nutzung eigener Daten
Was habe ich noch zu bieten?

A Wofir wird meine Marke im Internet stehen?
Warum jetzt Ich?

NEWBOOKS 'Haufe Mediengruppe
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Bestandsaufnahme {Sttuation

Warum hat die Ubertragung des Mehrwerts bish
nicht funktioniert?

a) Sie haben keinen Internetauftritt

Grunde:
Ahohe Anschaffungad laufende Kosten

ADatenpflege zu kompliziert und/oder teuer
AAufwand lohnt sich fur Sie nicht

NEWBOOKS 'Haufe Mediengruppe
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Bestandsaufnahme {Sttuation

Warum hat die Ubertragung des Mehrwerts bish
nicht funktioniert?

b) Ihr Internetauftritt bietet diesen Mehrwert nicht

Grinde:
ASeite ist nicht aktuell
ASeite bietet kaum Informationen
ASeite ist zu kompliziert zu bedienen
Ader Kunde kann nicht direkt einkaufen

NEWBOOKS 'Haufe Mediengruppe
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INHALT

A Warum ist Markenbildung wichtig?
Warum immer Amazon?

A BestandsaufnahmeSgtiation
Ist meine Internetseite eine Insel?

A Verbesserung der iSituation
Hat meine Seite Verbindung zum Festland?

A Offenheit fur beliebige Daten
Webservices

A Nutzung eigener Daten
Was habe ich noch zu bieten?

A Wofir wird meine Marke im Internet stehen?
Warum jetzt Ich?

NEWBOOKS 'Haufe Mediengruppe
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Verbesserung der {Situation

lch mOchte mehr Informationen bieten, ohne der
Pflegeaufwand zu erhohen:

A Recherchemoglichkeit in Fremddatenbank mit inte
Shopfunktion (z.B. NEWBOOKS, Barsortimente)

AEi nkauf von Rohdaten (

A Entwicklung einer speziellen Schnittstelle zu einen
anderen Anbieter

NEWBOOKS 'Haufe Mediengruppe
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Unsere ‘.* Veranstaltungen Ugk Regional-Literatur Top Titel
Buchhandlungen "‘} L

Mayersche @ Wir Biicher Online-Shop M-Live Aktuelles Service M-Direkt Sitemap Impressum Kontakt EE]
Buch-5hop Fachliteratur-Shop Versandkosten-lnfos zurﬂchzursmnsaimﬂ'

BUUKS WISSENSCHAFTS- UND FACHLITERATUR

|Vo|ltext = Suchen = Zum Bestellvorgang

Profisuche

Suchen im Fachgebiet I - -
I Alle Fachgebiete

» Geisteswissenschaften Mayarﬁl:he ‘M)
Informatik \'
Interdisziplindres

Medizin | Pharmazie

MNaturwissenschaften | Mathematik

Rechtswissenschaft

Sozialwissenschaften BnoKs
Technische Wissenschaften
Wirtschaftswissenschaften

Zurtck zur Webseite

b e . .

Alert me - neue

Volltextsuche | | Erscheinungsiahr | MNeuerscheinungen LI Fachliteratur passend zu
Ihrem Themengebiet

Titel Erscheinungsjahr bis
| | [ fbis| |

Endkunde verlasst die Seite andere Optik und anderes Navigationskonzepis:
Der Kunde hat nicht mehr den EI ndr

NEWBOOKS 'Haufe Mediengruppe
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Verbesserung der {Situation

Wie schaffe ich elne stabile Basis, um meinen
Kunden mit vertretbarem Aufwand

gezielte Informationen

umfassende Informationen

mehr Komfort

mein fachspezifisches Wissen

meine Unterstitzung bei der Recherche

D> v v > D

bieten zu kbnnen?

NEWBOOKS 'Haufe Mediengruppe
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Verbesserung der {Situation

Anforderungen an meinen Internetauftritt

A Offenheit fir beliebige Daten

A zielgerichtete Steuerbarkeit der Informationen

A komfortables Bedienkonzept fur den Endkunden
A dem Kunden Individualitat bieten

Losung: Web 2.0

NEWBOOKS 'Haufe Mediengruppe
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INHALT

A Warum ist Markenbildung wichtig?
Warum immer Amazon?

A BestandsaufnahmeSgtiation
Ist meine Internetseite eine Insel?

A Verbesserung der3guation
Hat meine Seite Verbindung zum Festland?

A Offenheit fur beliebige Daten
Webservices

A Nutzung eigener Daten
Was habe ich noch zu bieten?

A Wofir wird meine Marke im Internet stehen?
Warum jetzt Ich?

NEWBOOKS 'Haufe Mediengruppe
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Internet mit Web 2 Offenheit flr beliebige Daten

Not wendi gkelt el ner (e

AXML als &aSprache?o
ASOAP over HTTP WebService
ARSS / Atom

AVorteile:

Aleicht zu erzeugen/verstehen
Astandardisierte Technologien
Afir alle Arten von Informationen offen

NEWBOOKS 'Haufe Mediengruppe
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Internet mit Web 2 Offenheit flr beliebige Daten

MASSMANN
INTERNATIONALE
D BUCHHANDLUNG GMBH

HOME | NEWS | UBER MIB | MITARBEITER | KONTAKT | IMPRESSUM | AGB | ENGLISH

NDERAKTIONEN
RSTALTUNGEN

Erweiterte Suche

P Alle Fachgebiete

P Geisteswissenschaften

» Informatik

> Interdisziplinares

P Medizin | Pharmazie

¥ Naturwissenschaften | Mathematik
P Astronomie

Biowissenschaften

Chemie

Geologie

Landwirtschaft | Forstwirtschaft

Mathematik "

Physik

Tiermedizin
P Umweltwissenschaften
P Rechtswissenschaft
ERWEITERTE SUCHE > Y
Sozialwissenschaften

P Technische Wissenschaften

P Wirtschaftswissenschaften

WARENKORB

Schnellsuche
Buchtitel:

L AR Sio 25 ox 46 A 4

32 anul
ﬁﬁ'ﬂ Volltextsuche Erscheinungsjahr | Neuerscheinungen Q
Titel Erscheinungsjahr bis
Autor/Hrsg. Neuzugange der letzten | pjle Q
Massmann
Internationale ' A
Verla Sprache | B
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Internet mit Web 2 Offenheit flr beliebige Daten

Buch-Portal

Ihre Startseite

Nachrichten aus dem Buch-Portal
® 05.09.2006... Lesung von Autor Max Schreiber aus seinem neuen Buch: So ist es gut!

® 04.09,2006... Das Buch-Portal jetzt mit noch mehr Service-Diensten

Neuvorstellungen Ihre Nachrichten-Feeds

Anders ist besser.

- ® FAZ RSS Feed
Ein Versuch uber

e Wege in . Eimgung_auf Eckpunkte im VW
wirtschaft und Politik Tantkonflikt

e r  Biolitec-Aktie startet
wendelin Wiedeking Erholungsversuch

. Warnstreiks bei der Bahn

1 | Mehr Information = Spiegel Online - Wirtschaft

.. Eckpunkte im Sarnierungsprogramm
Durchbruch im VW-Tarifkonflikt
Die Kunst tber Geld

.. BenQ-Insolvenz: Bdrse jubelt,

nachzudenken " Belegschaft demonstriert
Andre Kostolany Kaffeekonzern Tchibo: Gewinn bricht
¢ ein

.+ Einigung auf Eckpunkte im VW
Tantkonflikt

.. Biolitec-Aktie startet \
1 | Mehr Information Erholungsversuch

., Warnstreiks bei der Bahn

Direkt zu den Rubriken

» Wirtschaft
®= Politik
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¢schweitzer 0 Merkllsten 0 usten |

Fachinformationen
(')—

Sie sind hier: Schweitzer Portal

Willkommen bei Schweitzer Fachinformationen Fachmesse

Webshop
Literatur und Dienstleistungen e procure 2009

Direkteinstieg &suppty

Datenbanken Stand 12.325 und 12.323

SherSetiwanies O - S e Biicher, Fortsetzungen, Zeitschriften, E-Books: Sciimoizor Eacbrmicnanail.dec
sy Y eProcure 2009 in Niirnberg

Standorte - . 2= == Jetzt online in itber 7 Mio. Artikeln recherchieren
= ' und sofort bestellen. >> Besuchen Sie uns vom 06.05. his

Karriere 07.05.2009 an unseren Messestanden

12.325und 12.323

Kontakt Recht, Wirtschaft, Steuern Business Weitere Infos >>

Zielgruppenportale

Themenschwerpunkt

Agentuf

Fachinformationen In jeder Medienform flr 0 | nt-Lo: ' 5 ?
® Rechtsanwalte : { ‘ ' Kurzarbeit und Kurzarbeitergeld

° r : A
Steuerberater Aktuelle Literatur- und Seminar-
. Wirtschaftsprofer empfehlungen

Newsletter °

(schweitzer

Fachinformationen
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