Deutschland 2020 —

wie wir morgen leben

Vortrag auf der Jahresarbeitstagung 2007 im Rahmen der
AWS Mitgliederversammlung vom 2-4 Mai 2007 in NUrnberg




— Fakten

p—
Anteil der Arbeitszeit (incl. Wege) = 2.072 Stunden
Anteil der Freizeit (exkl. Essen, Einkaufen etc.) = 2.096 Stunden
Frei verfligbares Einkommen = 54% (1962 = 45%)
Durchschnittliches Bruttoeinkommen 2006 = 2.630€ (Manner)

1.952€ (Frauen)

Durchschnittliche Wochenarbeitszeit = 38.4 Stunden
Durchschnittliche Tagesfreizeit =5 Stunden
Urlaubstage = 30 Tage/Jahr (1962 = 17)
Krankentage = 13,5 Tage/Jahr
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Demografische

Entwicklung
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Durchschnittliche Lebenserwartung
(in Jahren)
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Die Alters-Schere
Eine Folge der demographischen Entwicklung
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Wie sich die Altersstruktur in Deutschland verander t (Anteile in Prozent):
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Anstieg des Altenquotienten

Jeweils 100 Menschen im Erwerbsalter (20-59) steht  eine steigende Zahl von
alteren Menschen (60+) gegentiber:
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Durchschnittliche
Kinderzahl (je Frau)
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1,36 Kinder
je Frau
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Einflul3faktoren fur die Familiengrindung

|1

» Richtiger Zeitpunkt
(Ausbildung abgeschlossen, feste Anstellung, Wohnsituation ausreichend)

Stabile Partnerschatft (82%)

» Zukunftssorge
(Arbeits- und Rentendiskussion, Sicherheit, Umwelt)

» Berufstatigkeit und Kinderbetreuung
(86% witnschen es sich — 23% kdnnen es realisieren)
Kinderbetreuungsangebot zu teuer (69%)

» Kinder kosten Geld
(50% der Ein-Kind-Familien finanzielle Grinde gegen zweites Kind)

» Kinderunfreundliche Infrastruktur
(Verkehrsplanung, Wohnungsbau, Freizeitangebot) — ,Kinder stéren*
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Familien in Deutschland*
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Alleinerziehende mit 1 Kinf
Ehepaare mit 1 Kind
Alleinerziehende mit 2 Kind

Ehepaare mit 2 Kind

Alleinerziehende mit 3+ Kind

Ehepaare mit 3+ Kind

Ehepaare ohne Kinder 11422

*in 1000 unter 18 Jahren
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Entwicklung
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11,1

Ehepaare mit Eﬁﬁgaare
Kindern _
Kinder
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Folgen der demografischen Entwicklung
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» Kleinere Familiennetze

» Weniger Wirtschaftswachstum

» Weniger Konsum/Konsumenten

» Fachkraftemangel

» Weniger Lebensqualitat

» Weniger Wohlstand

» Weniger Innovation

» Umlagefinanzierte Sicherungssysteme (Renten-, Kranken-,

Pflegeversicherung) verlieren inre Funktion.
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Freizeitverhalten
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Freizeitbeschaftigungen im Zeitvergleich
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50er Jahre: Familie als Freizeit-Zentrum
Ergdnzend: Ausruhen, Lesen

60er Jahre: Familie und Mediennutzung
Erganzend: Kultur, Geselligkeit

70er Jahre: Medien rucken in das Freizeit-Zentrum
Erganzend: Nichtstun

80er Jahre: Medien, Telefon als Kontaktbrticke
Erganzend: Sport

90er Jahre: Medien
Ergénzend: Freunde, Nichtstun
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Unterteilung der Freizeitaktivitaten
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1. Kategorie (zu Hause)
e sich mit der Familie beschéftigen
 ausschlafen, ausruhen, Nichtstun
 seinen Gedanken nachgehen

2. Kategorie (aul3er Haus)
» Shopping, Theater, Kino, Freizeitpark, Sport

3. Kategorie (Medien)
 PC, TV, DVD/Video, Zeitung, Telefon
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Hauslicher Bereich
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... wenigstens einmal pro Woche

Mit der Familie _ 77
Gedanken nachgehen _ 73
Uber wichige Dinge reden e 2

Ausschlafen _ 64

Faulenzen, Nichtstun — 48
In Ruhe pflegen —45
Gartenarbeit _ 38
Hobby (ST 28
Heimwerken - 16
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Hauslicher Bereich
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Heimwerken 1 14-29 Jahre

. 50-64 Jahre
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Aul3erhausaktivitaten

JAKtivitaten aul3er Haus sind eher
die Ausnahme als die Regel.
Sie stellen oft "das” Ereignis
des Tages, der Woche oder

gar des Monats dar.”
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Ausgewahlte Aul3erhausaktivitaten
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... wenigstens einmal pro Monat

Freunde treffen ) 66
Einladungen e o1
Einkaufsbumme! Ny o7
Sporttreiben  EEEEY 46
Essen gehen Y 43
Kneipe Ry 33
Tagesausflug R 24
Kirche Y 20
Kino R 15
Ehrenamt N 12
Theater, Oper etc. ) 6
Museum &5 3
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Ausgewahlte Aul3erhausaktivitaten

... wenigstens einmal pro Monat
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eI e tre e N e D7 92
Einladungen | DR 78
Ein kAU UM M e B ) 68
SpOrtireiben | — 1 71
Essen gehen (e /1] 40
Kneipe (R 7 50
Tagesausflug  ———— 37
Kirche —— 21
Kino (g — | 46
Wochendfahrt = %
Ehrenamt = 11 .14-29 Jahre

Theater, Oper eftc. u 13 . 50-64 Jahre

Museum 5
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Mediennutzung
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...wenigstens einmal pro Woche

v ) o7
Radio (M. !
Telefonieren _ 90
Zeitung, Zeitschriften _ 87
Handy (N >
cps ) 47
Blcher _ 39
pc (R >°
Internet _33
Video / DVD (il 20

Videospiele = 7
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Mediennutzung

...wenigstens einmal pro Woche
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97
98
87
90
. . . 76
Zeitung, Zeitschriften 88
: 89
Telefonieren 89
} 40
Bicher 41
82
45
84
30
60
PC 29
Internet o4
13 .~ 14-29 Jahre

Video / DVD

Videospiele . 50-64 Jahre
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Nutzerprofil Buch lesen
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..... wenigstens einmal pro Woche

Gesamtbevolkerung | 3

Jugendliche (14-17 J.) [ 47
Junge Erwachsene (18-24J) BT A
Singles (25-49 J.) | 32

Paare (25-49J.) [ 34
Familien mitKindern B 34
Familien mit Jugendlichen |33

Jungsenioren (50-64]) I 41

Ruhestandler (65+) | 43
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Nutzerhaufigkeit Buch lesen
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Mehr als die Halfte der

mdhrmals in der Woche () 19 Bundesbiirger liest

wenigstens mehrmals pro Monat

etwa einmal pro Monat

mehrmals im Jahr [ 9

vielleicht einmal jahrlich Bl 4

seltener () 15
nie ) 12
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Konsumverhalten im Zeitvergleich
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Ende 40er Jahre: Essen und Kleidung
75% des Einkommens

50er Jahre: .Fresswelle*
60er Jahre: erste Konsumwelle
70er Jahre: neue Nachfrageautomatik durch:

wachsende Bevolkerung+Kaufkraft+Freizeit
80er Jahre: Postmaterialismus: No-Name-Produkte

90er Jahre: ,Lifestyle”
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Konsumverhalten im 21. Jahrhundert
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Zeitalter der Sparmal3nahmen

Grunde:

1. EURO - Umstellung
2. Verunsicherung

3. Zeitgeist
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Junge Generation:

,Stil i1st, nicht viel Geld zu haben,
aber es auszugeben.”
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Gesamtbevoélkerung:
Luxese

= mal Luxus mal Askese
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Es boomen Marken
aus den unteren Preissegmenten

sowie Spitzenprodukte.

Auf der Strecke bleiben langfristig Produkte

der mittleren Preisklasse.
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Volkshochschule/Weiterbildung

Konsumprioritaten

Von je 100 Befragten haben in den vergangenen 12 Mo naten Geld ausgegeben fiir:

Fitnessclub/Sportverein
Computer w49
Mobiltelefon/Handy

Restaurantbesuch

Kurzurlaub

Wellnessangebote
Wochenendreise
Zeitschriften/lllustrierte

Tagesausflug
Opern-, Theater-, Konzert
Musicalbesuch

Urlaubsreise

‘31

76
| 14-29 Jahre

B 50-64 Jahre
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Die Best Ager sind Ausgabefreudiger

Von je 100 Befragten sind bereit maximal auszugeben far

Unterschied in %
unter 34 Jahre  50-64 Jahre nterschied in o

Computer 944 1113 N + 18
2-wochiger Sommerurlaub 877 1107 S 26
1-wdchiger Winterurlaub 458 564 ) 23
Wochenendreise 212 245 ) 13
Oper/ Theater/ Konzert 54 55 |l o
Musicalbesuch 40 43 B s
Monatsbeitrag Fitnesscenter 33 40 - E
MONATLICHE BUCHERAUSGABEN 33 34 @ 3
Restaurantbesuch 30 34 B 6
Friseurbesuch 29 29 0
Kneipenbesuch 22 17 230000
Museumsbesuch 13 13 0]
Kinobesuch 11 11 0]
Trinkgeld fur 50€ Essen 4 4 0]
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Durchschnittlich 34€ pro Monat fur Blicher
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Von je 100 Befragten wirden maximal pro Monat fir B icher ausgeben::

bis 5 Euro Gl 4

6 bis 10 Euro G 14
11 bis 15 Euro (M 7
16 bis 20 Euro () 17
21 bis 30 Euro () 14
31 bis 40 Euro G 5
41 bis 50 Euro () 10

51 und mehr Euro G 9
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Konsumprioritaten der Deutschen
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Von je 100 Befragten wirden am ehesten (zuséatzliches)  Geld fur ... ausgeben:

urlaub ) 66
wohnen ) 61
Sparvertrag () 47
Kleidung () 40
Auto ) 38
Hobbies _ 35
Ausgehen (R 32
U-Elektronik B ) 26
BUCHER (R 21
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Von der Produkt- zur

Servicequalitat
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Servicewuste Deutschland?

Dienstleistung ist mehr als nur Verkauf

Jfreundliches
Personal®

aufmerksame
Bedienung*

~fachkundige
Beratung*

Bank / Sparkasse

Friseur

Restaurant

Gaststatte

Hotel 38

i 47
Kauf-. ﬂ

Warenhaus e 13



Der Trend zur Dienstleistung halt an

Von je 100 Befragten fanden beim letzten Besuch aufmerksame Bedienung vor:
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B 1995
Restaurant — 80

2000

Bank/Sparkasse — 78 B 2006
G 34

Friseur — 76

71
EEEEEEE—— 33
Gaststatte/Kneipe — 66
oEms—— 26
e e —
G 29

TR T TV —— [ < E—

_ G 19,4
Stadt-, Kreisverwaltung

—
Bahn *2?2 33
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Sechs ausgewahlte Begriffe, die die
Freizeit der Zukunft pragen werden:
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Erlebnisorientierung
Wohlfuhlorientierung
Uberalterung
Medialisierung
Geselligkeit

Qualitat

vV V VYV VY VYV V
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. Bleib nicht dauernd dran; schalt doch mal ab.
. Jage nicht standig schnelllebigen Trends hinterher.

. Kaufe nur das, was du wirklich willst, und mache dein personliches
Wohlergehen zum wichtigsten Kaufkriterium.

gl

w

4. Versuche nicht, permanent deinen Lebensstandard zu verbessern
oder ihn gar mit Lebensqualitat zu verwechseln.

5. Lerne zu lassen, also Uberfllissiges wegzulassen: Lieber einmal etwas
verpassen, als immer dabei sein.

6. Entdecke die Hangematte wieder. Lerne wieder, ,eine Sache zu einer
Zeit* zu tun.

7. Geniel3e nach Mal3, damit du langer geniel3en kannst.
8. Mache nicht all deine Traume war; hebe dir noch unerfullte Wiinsche auf.

9. Tue nichts auf Kosten anderer oder zu lasten nachwachsender
Generationen: Sorge nachhaltig daflir, dass das Leben auch in Zukunft
lebenswert bleibt.

10. Verdiene Dir deine Lebensqualitat - durch Arbeit oder gute Werke:
Es gibt nichts Gutes; es sein denn, man tut es.
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BAT Freizeit-Forschungsinstitut
Alsterufer 4
20 354 Hamburg
Tel. 040 - 4151 2448
www.bat.de

Ulrich_Reinhardt@bat.com
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