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Zwei Visionen für 20171

Die Fanggründe 2017: Markttrends und -tendenzen2

Der Fang 2017: Empfehlungen für morgen4

Fazit4
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Branchenstruktur (1)

Die Branchenkonzentration geht auf allen Ebenen weiter

Umsatzgrößen der
Deutschen Verlage1)2)
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Umsatzgrößen des Deutschen
Buchhandels1)2)
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Konsumentenverhalten und -präferenzen (2)

Die Bereitschaft der Nutzer zur Mediennutzung ist so hoch wie nie und bietet
ausreichend Reserven auch für die exotischsten Angebote

Quellen: 1) ARD Mediaforschung, 2) ARD Mediaforschung, AGOF; Statistisches Bundesamt, 3) eigene Schätzungen
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Eingrenzung und
Festlegung auf in Frage

kommende Marken
bzw. Anbieter.

Phasen der professionellen Kaufentscheidung bei Fachmedien (ohne Buch)

Kontinuierliche Marktinformation
über Angebote und neue
Produkte in Zeiten ohne

unmittelbaren
Beschaffungsbedarf

Nähere Information über
Markt, Produkte, Marken

und Anbieter bei
aufkommendem

Beschaffungsbedarf

71%Fachzeit-
schriften

Wirtschafts
-presse

Internet

Direkt-
werbung

Außen-
dienst

Messen

30%

67%

27%

32%

52%

76%Internet

Wirtschafts
-presse

27%

Fachzeit-
schriften 68%

Direkt-
werbung

26%

Außen-
dienst 37%

Messen 53%

Internet

Direktwer-
bung

Fachzeit-
schriften

Wirtschafts
-presse

Außen-
dienst

Messen

69%

27%

58%

25%

45%

47%

Phase 1 Phase 2 Phase 3

Quelle: Deutsche Fachpresse
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Endgültige Entscheidung
für eine Marke oder einen

Anbieter

Konsumentenverhalten und -präferenzen (4)

Phase 4 Phase 5

62%Internet

Direkt-
werbung 25%

Fachzeit-
schriften 51%

Wirtschafts-
presse 23%

Messen 40%

Außen-
dienst 50%

Fachzeit-
schriften

36%

Wirtschafts-
presse 18%

Internet 34%

Direkt-
werbung 12%

Messen 28%

Außen-
dienst 31%

Überprüfung der
Entscheidung durch

Einholung von
Informationen nach einer

Anschaffung.

Quelle: Deutsche Fachpresse
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Teilgruppe: Onlinenutzer ab 14 J., die Wikipedia, Weblogs und Fotogalerien schon
mal im Internet besucht haben

92

64

58

7

35

42

Wikipedia

Weblogs

Fotogalerien, wie z.B.
Flickr

Informationen abgerufen etwas verfasst/eingestellt

Art der Nutzung von Web 2.0 Angeboten

Quelle: Media Perspektiven 8/2006
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Nutzung multimedialer Anwendungen
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gesamt

Onlinenutzer ab 14 Jahren,
Nutzung zumindest selten,

in %

Quelle: Media Perspektiven 8/2006
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Schon heute hat sich in jungen Zielgruppen das Internet als führende
Informationsquelle etabliert - diese sind damit für ganze Produktzweige verloren

Demographie (1)
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Quelle: AWA 2006, VDZ Jahrbuch 2006
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Die Innovationszyklen verkürzen sich weiter und erzwingen den Wandel immer schneller
Quellen: F.A.Z., GfK
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